ulug® fazilatlarga urg‘u beriladi. Masalan, Yusufning go‘zalligi, Sulaymonning adolati, Ayyubning sabri
va boshgalar; “Yusufning husni bor, Ayyubning sabri bor™.

3. Afsonaviy shaxs nomlari. Xalq og°zaki ijodida mifologik obrazlarning ham o°rni katta hisoblana-
di. Ular fagatgina dostonlarda muhim ahamiyat kasb etib qolmay maqollarda ham muhim. Afsonaviy qahra-
monlar ko‘proq sevgi, jasorat, fidoyilik, mehnatsevarlik, tantilik kabi fazilatlami aks ettiradi. Masalan,
Rustamning va Go‘ro‘g‘lining gqahramonligi, kuchi, vazir Ayozning aql-zakovati, Afandining topqirligi,
Layli va Majnun, Tohir-u Zuhraning muhabbati ko‘p magollarda uchraydi: “Majnun bo‘lmagan Layliga
yetmas”.

4. QOddiy xalgona nomlaming qo‘llanishi. Magollarda juda ko‘p ismlar uchraydi. Lekin ularning alo-
hida ma’no ko‘lami mavjud emas. Ular magollarda shunchaki umumlashgan inson tipi vazifasini bajaradi.
Masalan: “Ali aytganini giladi, Vali gilganini aytadi”. Bu maqolda ham kundalik ijtimoiy hayot yoritilgan,
va’ni Ali amaliy inson, u barcha ishlarini 0°z o‘mida bajaradi, Vali maqtanchoq ekanligi ko‘rinadi. Magolda
bir tovush bilan farq qiluvchi Ali vaVali ismlarining qo‘llanilishi tovush uygunligini, ritm va qofiyani ta’-
minlagan.

Tahlil va natijalar. Magollarni tahlil gilish davomida kuzatilganidek, shaxs nomlari bir necha vazi-
falarni bajargan. Semantik vazifasi orqali nomlarda mujassamlashgan fazilatlar, xarakteri va tarixiy obraz-
ligi ko‘rsatilgan. Yusuf — go‘zallik, Ayyub sabr timsoli bo‘lib xizmat qilgan. Bundan tashqari, odatiy ismlar
ham ritmik ohangdoshlik hosil gilgan bu esa maqollarning eslab qolinishini va tildan tilga ko‘chishini oson-
lashtirgan. Masalan, yuqorida ta’kidlaganimizdek, Ali bilan Vali va boshqgalar. Ahmad, Hasan kabi xalq
o‘rtasida keng qo‘llanadigan ismlar oson tildan tilga ko*chgan.

Lingvokulturologik jihatdan esa magollar o°zbek xalqining diniy qarashlarini, tarixiy xotiralarini, ja-
miyatdagi axloqiy me’yorlarni ham mujassamlashtirgan. Bu esa insonlarni o°z-o‘zidan sabrli va adolatli
bo‘lishga, mehnat gilishga, sabr-sadogatga, umuman, turmushning barcha jihatlarini gamrab olgan “oltin
so‘zlar’ga amal qilishga chorlagan. “Otalar so‘zi” sanalmish magollarimiz bunday ma’no ko‘lamiga ega
bo‘lishi uchun uzoq yillar semantik jihatdan mazmunliroq va hayotda o‘rinliroq bo‘lib boravergan. Asrlar
davomida yoshi ulug® insonlarning pand-nasihatlari vositasida yoshlar galbiga singdirilgan. Shunday ekan,
o‘zbek xalq magqollarida qo‘llangan shaxs nomlari ma’noni chuqurroq anglash va tarixdan oz bo‘lsa-da xa-
bardor bo‘lishga yordam bergan.

Xulosa va takliflar. Ushbu maqolani yozish davomida o‘tkazilgan izlanishlar jarayonida o‘zbek
xalq magollarida shaxs nomlari keng qo‘llanishiga ishonch hosil gilindi. Shaxs nomlari shunchaki qo‘llan-
gan emas, ularda xalq tafakkuri va milliy gadriyatlarining muhim ifoda vositasi bo‘lib xizmat gilayotganini
hamda muhim ifoda va nutqiy vosita ekanligini ko‘rsatdi. Shaxs nomlari tarixiy, diniy, afsonaviy va oddiy
xalq ismlari shaklida qo‘llanishi aniglandi. Bu shaxs nomlarining har bir turi o‘ziga xos vazifani bajarishi-
ning dalilidir. Shuning uchun, unutmasligimiz kerakki, maqollar nafagat pandnoma, nasihatnoma, balki
asrlar osha tariximizdan, milliyligimizdan sado berguvchi xalqimiz zakovatining o‘lmas va o‘chmas yod-
gorliklaridir.
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Annotatsiya. Bugungi kunda dunyo tilshunosligida “insonning tashqi olam haqidagi bilim va tasav-

vurlarining tilda vogelanishi masalasi "ning tadqiqiga alohida e 'tibor qaratilmogda. Xususan, inson tasav-
vurlarini tilda aks ettiruvchi lisoniy assotsiatsiyalar mohiyatini ochib berish, assotsiatsiyalarni yuzaga
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LINGUISTIC ASSOCIATIONS AS A REFLECTION OF PERCEPTIONS OF MEN AND
WOMEN

Annotation. In modern linguistics, special attention is paid to the study of the issue of “the represen-
tation in language of human knowledge and perceptions of the external world.” In particular, revealing
the essence of linguistic associations that reflect human perceptions, identifying the linguistic and
extralinguistic factors underlying their formation, and determining the role of the human factor in the
relationships between language and thought, language and society, as well as language and culture are
considered among the most relevant tasks.

Keywords: extralinguistic factors, heteronyms, autostereotype, heterostereotype, femininity, mascu-
linity, associative field.

Kirish (Introduction). Turli tillar doirasida assotsiatsiyalar tadqiqiga bag‘ishlangan qator izlanishlar
olib borildi [1], ko*plab tillarning assotsiativ lug‘atlari yaratildi [2].

O°zbek tilshunosligida ham keyingi yillarda til birliklarining assotsiativlik nuqtayi nazardan o‘rga-
nishga qaratilgan salmoqli tadqiqot ishlari amalga oshirilib, ularda o‘zbek assotsiativ tilshunosligining bu-
gungi kundagi dolzarb muammolari belgilab berildi [3]. Shunday bo‘lsa-da, tilshunosligimizda hali o‘rga-
nilishi lozim bo‘lgan masalalar mavjud. Ana shunday masalalardan biri gender stereotiplar bo‘lib, ularning
etnomadaniy xususiyatlarini yoritish, ularning voqgelanishidagi lisoniy va nolisoniy omillarni aniglash, shu-
ningdek, gender stereotiplarning etalon sifatida qo‘llanishi kabi masalalarni tadqiq etish nafagat zamonaviy
tilshunoslik, balki madaniyatlararo mulogotda ham samarali natijalarga olib keladi. Shu bilan birga, erkak
va ayol haqidagi tasavvurlarning assotsiativ tajribalar orgali ochib berish jamiyatdagi gender tenglik daraja-
sini aniglashga, jamiyat a’zolarining erkak va ayol xususidagi fikrlarini umumlashtirishga xizmat qiladi.

Ma’lumki, “tilshunoslikda keyingi yillarda lison ortida turgan ong, unda tashqi olam obrazining hosil
bo‘lishi, olam manzarasining turli madaniyatlardagi qiyofasi, inson tasavvurlari va lisoniy xotirasini amaliy
tajribalar orqali tekshirishda assotsiativ tajriba metodidan samarali foydalanilmogda™ [4].

Mavzuga oid adabiyotlarning tahlili (Literature review). Assotsiativ tajriba inson ongida so‘z or-
tida yashiringan ma’lum bir umumlashgan shakllarni aniglashga yordam beradi. Y .I1.Goroshkoga ko‘ra,
assotsiativ tajriba “bu shaxsning oldingi tajribasida shakllangan assotsiatsiyalarni aniglashga qaratilgan
usuldir”[5;12-b].

D. Lutfullayevaning fikricha, “assotsiativ tajriba metodi biror-bir obyekt bo‘yicha til egalarida hosil
bo‘lgan assotsiatsiyalarni aniglashda, ushbu obyektning kishilar ongida hosil bo‘lgan obraz-qiyofasiga tav-
sif berishda ham muhim ahamiyatga ega”. Shuningdek, olima “assotsiativ tajriba metodi yordamida inson
lisoniy ongining funksionallashuvi xususiyatlarini hamda nutqiy jumlalar hosil qilishning, odatda, til ega-
lari tomonidan anglanmaydigan, hatto boshqa tadqiq metodlari asosida ham aniglab bo‘lmaydigan usulla-
riga baho berish mumkin™ligini alohida ta’kidlaydi (6).
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N.V.Ufimseva assotsiativ tajribaning til materiallarini o‘rganishda nihoyatda muhimligini alohida
uqtirib, birinchi navbatda, assotsiatsiyalar tilning lug*at tarkibi semantik strukturasiga (aniqrog‘i, til egalari
lug‘at boyligi bilan) muvofiq kelishini gayd etadi. Olimaning fikricha, assotsiativ reaksiyalarni o‘rganish-
ning ikkinchi afzalligi ulaming so‘zning lisoniy sintagmatik bog‘lanishlari bilan shartlanganligidir. Javob
reaksiyalari asosida so‘zlarning nutqda birga qo‘llanishi, nutqiy sintagmatika haqida, bundan tashqari, erkin
assotsiativ tajribada so‘zlarning tagsimlanish qonuniyatlari va nutq ogimida nihoyatda yaqin holatda bo‘-
lishi ehtimoli xususida fikr yuritish mumkin. Assotsiativ reaksiyalarni o‘rganishning uchinchi afzalligi bu
materiallarga muayyan madaniyat va til uchun xarakterli bo‘lgan ong obrazining “assotsiativ profili” sifati-
da garash mumkinligidir. Ular muayyan etnos egallagan aqliy va hissiy bilimlarni birlashtiradi” [6].

Tadqiqot metodologiyasi (Research Methodology). Assotsiativ tajriba orqgali so‘zlarning assotsia-
tiv ma’nolarini, ganday so‘zlar bilan sintagmatik munosabatga kirishuvini aniglash mumkin. Shu bilan bir-
ga, assotsiativ tajriba metodi yordamida til egalarining ongi xususiyatlari, xotirasini tekshirish imkoniyati
mavjud. Chunki tajriba jarayonida kishilarning nafaqat til bilimi yuzaga chiqadi, balki tashqi olamdagi nar-
sa-predmetlar, yuz bergan vogea-hodisalarning idrok etilgan, anglangan va ongda aks etgan obrazlari tasav-
vurida tiklanib, turli assotsiatsiyalarni uyg‘otadi. Shu jihatdan, assotsiativ tajriba metodi inson ongining
funksiyalashuvi jarayonini o°‘rganishda eng ishonchli va samarali metod sanaladi [4;13-b.].

To‘plangan ma’lumotlar jadvalga solinadi. Agar ma’lumot ko‘p bo‘lmasa, u qo‘lda yoziladi. Keyin
olingan ma’lumotlar va uning mazmuniy tahlili, matematik-statistik bahosi aniqlashtiriladi. Buning nati-
jasida tadqiqotchi tildan foydalanish va til egalarining ma’lum ijtimoiy xususiyatlari o‘rtasidagi alogador-
likni aniglashga muvaffaq bo‘ladi [9;75-b.].

Assotsiativ tajriba uchun avvalo, gender stereotiplarning shakllanishiga ta’sir etuvchi ijtimoiy-liso-
niy omillarni aniglab olish lozim. V.P.Timofeyev ijtimoiy-lisoniy omillamni 3 ta asosiy: jismoniy, psixo-
logik va ijtimoiy turga ajratadi [10;179-b.]. T.I. Erofeveva “turli ijtimoiy guruhlar nutqini: shaxsning tug‘il-
gan joyi, yoshi, ma’lumoti, kasbi, mehnat faoliyati, jinsi va temperamenti” [11] bo‘yicha gatlamlardan tar-
kib topishini gayd etadi.

Xitoylik tadgiqotchi Van Min xitoy tili va rus tili sohiblarining lisoniy ongida gender strereotiplar-
ning ifodalanishini jins, yosh va ma’lumot (ta’lim) omillariga ko‘ra tahlil gilgan [12]. Biz ham o°z tadqiqo-
timizda ijtimoiy guruhlaming jinsi, yoshi va ma’lumoti (ta’limi) kabi mezonlarni hisobga olgan holda as-
sotsiativ eksperiment o‘tkazishni ma’qul topdik.

Gender mezoni. Ma’lumki, gender inson hayotining barcha sohalarida, jumladan, til sohasida ham
mavjud bo‘lgan mezonlardan biridir. E.I.Goroshkoning fikricha, gender erkak va ayol rollaridagi, ulaming
aqliy va hissiy xususiyatlari hamda nutqiy muomalasidagi farglarni jamiyatning uzluksiz jarayoni sifatida
tushunish markaziy masala hisoblanadi. Olima assotsiativ eksperimentga gender mezonini kiritish erkak va
ayol lisoniy ongining o°‘ziga xos xususiyatlarini aniqroq tasvirlashga yordam berishini alohida ta’kidlaydi
[13;23-b.]. Zero, erkak va ayol oppozitsiyasi til nugtayi nazaridan ham qarama-garshilikni yuzaga chiqarib,
ularni tadqiq etish, bir tomondan murakkab, ikkinchi tomondan, qizigarli natijalar beradi.

Yosh mezoni. “Yosh bir tomondan, shaxsning ontogenetik jihatdan rivojlanishini (“biologik yosh™
— Sh.Sh)) ifodalovchi individual xususiyatidir. Ikkinchi tomondan, yosh jamiyatning mehnat tagsimoti va
ijtimoiy tuzilmasidan kelib chigqan me’yoriy va rol xususivatlari majmuasidir. Bu ma’lum bir xronologik
voshdagi (“ijtimoiy yosh™) odamlar uchun turli ijtimoiy faolivat shakllarining majburiyatini belgilaydi”
[14].

Ko‘rinadiki, yosh omili murakkab jarayon hisoblanadi. Shu bois turli mamlakatlar gerontologivasida
vosh darajasining taqsimlanishi ham har xil beriladi. Biz tadqiqotimiz doir—sida o‘tkazilgan tajribalarda
ishtirok etadigan respondentlarni ikki yosh guruhiga ajratdik: 1) 17-35; 2) 36-60.

Kishi 17-35 yosh orasida, odatda, o°zi giziggan soha bo‘yicha tahsil olishni boshlaydi. Binobarin,
oliy ta’lim muassasi yoki kasb-hunar o‘quv yurtlariga kiradi. Keyin ish boshlaydi, ijtimoiy rollarini shaklla-
ntiradi va gender stereotiplarini gabul giladi.

36 dan 60 yoshgacha bo‘lgan davrda kishilar jamiyatning barcha sohalarining rivojlanishida asosiy
harakatlantiruvchi kuch hisoblanadi. Bu yoshdagi insonlar ijtimoiy faoliyatlarda faol ishtirok etadi va jamo-
atchilik fikriga ta’sir ko‘rsatadi. Bundan tashqari, bu davrda kishining dunyoqarashi allagachon shakllangan
bo‘lib, uning qarashlari osonlikcha o‘zgarmaydi. Natijada, kattaroq yosh guruhining qarashlari, jumladan,
ulaming erkaklik va ayollik haqidagi fikrlari ancha konservativ bo‘ladi [13;48-49-b.].

Ma’lumot (ta’lim) mezoni. So‘rovnomalarda, odatda, shaxsning ma’lumoti, ya’ni ta’limi ikki dara-
jada aniglanadi: oliy va o‘rta ta’lim. Ma’lumki, kognitiv darajada va shaxsning lisoniy ongida ta’lim muhim
rol o‘ynaydi. Shu bilan birga, ta’lim gender stereotiplarining shakllanishiga aniq ta’sir ko‘rsatadi. Binoba-
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rin, gator tadqiqotchilar ta’limning gender stereotiplari shakllanishidagi ta’sirini alohida ta’kidlashgan. Xu-
susan, P Trudgill ta’lim darajasi nutqdagi gender farglariga bog‘liq, deb hisoblagan [15;179-195-b.].

Tahlil va natijalar (Analysis and results). Tadqiqotimiz doirasidagi o‘tkazilgan assotsiativ tajriba-
sida o‘zbek tili sohiblariga “Ayol kim?”, “Erkak kim?”, “Ayol qanday?”, “Erkak qanday?” kabi savollarni
berib, ularga javob olish orgali “erkak” va “ayol” assotsiativ maydonini shakllantirib, uning milliy-madaniy
xususiyatlarini ochib berish, qolaversa, o‘zbek lisoniy jamoasi ongida gender stereotiplarning ganday
shakl-langani, gender rollar qanday tagsimlangani, umuman, o‘zbek tili sohiblarining erkak va ayol hagqi-
dagi ong osti fikrlarini aniglash magsadida o‘tkazildi. Shuningdek, javoblar tahlilida erkaklar va ayollar to-
monidan qo‘llanilgan muayyan strategiyalardagi o‘ziga xos farglami aniqlashga harakat qildik.

Assotsiativ tajribaga O°zbekiston Respublikasining Toshkent shahridan 100 nafar respondent jalb
etildi. Gender tagsimotiga ko‘ra 50 nafar erkak va 50 nafar ayol, vosh tagsimotiga ko‘ra esa 50 nafar 17—
35 yoshli, 50 nafar 36-60 yoshli respondent jarayonda ishtirok etdi.

Quyida tajriba natijalari asosida “erkak™ va “ayol” assotsiativ maydonini tahlil gilamiz. Assotsiativ
maydon birliklari besh va undan ortiq takroriy kelgan yuqori chastotali birliklarni tashkil etuvchi maydon-
ning yadro qismi, ikki va undan ortiq kelgan birliklarni yaqin chegara qismi hamda yakka tartibda kelgan
birliklarni esa uzoq chegara qismlariga ajratgan holda tahlil gilamiz.

LErkak assotsiativ maydonining yadrosida “Ota” (12 ta javob) reaksiyasi markaziy o‘rin egallagan.
Erkak assotsiativ maydonining yadrosi markazini xitoy va rus informantlarining reaksiyalari bilan solishtir-
ganimizda uning “xitoy tili sohiblarining javoblarida “Tayanch” (10 ta javob), rus informantlarining javob-
larida esa “Odam™ (16 tajavob)” [12;67-b.] so‘zlarining yetakchilik qilganini ko‘rish mumkin. Shuningdek,
erkak assotsiativ maydonining vadrosi markazida “Ota”dan keyin “Himoyachi” (10 ta javob), “Oila boshi”
(9 ta javob), “Odam™ (9 ta javob) hamda “Tayanch” (8 ta javob) reaksiyalari kelganini kuzatish mumkin.

Shuni alohida ta’kidlash joizki, xitoy va rus respondentlarining javoblarida “Ota” reaksiyasi erkak
assotsiativ maydonining hatto yaqin va uzoq chegaralarda ham uchramaydi. Bu esa o‘zbek gender avtoste-
reotipida “Ota” roliga alohida ¢’tibor berilishiga va bu rolning oilada kuchli ahamiyatga ega ekanligidan
dalolat beradi.

Ayol assotsiativ maydonining yadrosida “Ona” 14 ta javob reaksiyasi bilan markaziy o°rin egallagan.
Mazkur assotsiativ maydonni xitoy va rus respondentlarining javoblari bilan qiyoslaganimizda “xitoy
informantlarining javobida “Ona” reaksiyasining 29 ta (vadro gismining birinchi o‘mida), rus informantla-
rining javobida esa 10 ta (vadro qismining ikkinchi o‘mida)” [12;59-b.] ekanligini kuzatish mumkin.

Ko‘rinadiki, o‘zbek, xitoy va rus respondentlarining gender avtostereotipida ayol “ona” roli yetak-
chilik qilib, u har uchchala madaniyatda ham umumiy belgiga ega. Ayo! assotsiativ maydonining yadrosi
markazida “Ona”dan keyin “Mehr” (13 ta javob) reaksiyasi keladi. Rus informantlarining javoblarida bi-
rinchi o‘rinda “Odam™ (20 ta), xitoy informantlarining javoblarida ikkinchi o‘rinda “Xotin™ (5 ta javob)
reaksiyasi keladi. Demak, o°zbek gender avtostereotipida ayol deganda, xitoy va rus, qolaversa, boshqa ma-
daniyatlarda uchramaydigan “Mehr” tushunchasi assotsiatsiyalanadi.

Ayon bo‘ldiki, o°zbek gender avtostereotipida erkak assotsiativ maydonining yadrosida “Ota”, ayol
assotsiativ maydonining yadrosida e¢sa “Ona” reaksiyalari markaziy o‘rin egallaydi. Bu e¢sa o‘zbek ma-
daniyatida ota-onaga katta ¢ tibor qaratilishining belgisi bo‘lib, uni bir gancha omillar bilan izohlash mum-
kin. Birinchidan, o‘zbek an’analarida oila mugaddas bo‘lib, u jamiyatning eng muhim tayanchi hisoblanadi.
Binobarin, ota-ona farzandlarni voyaga yetkazadi, unga ta’lim-tarbiya beradi, uni uyli-joyli giladi. Shu
sababli ota-onani hurmat qilish nafaqat farzandning burchi, balki milliy qadriyat sanaladi. Ikkinchidan, kat-
talarni hurmat qilish o°zbek an’analari va urf-odatlarining asosiy tamoyili bo‘lib, ota-onaga eng mugaddas,
eng ulug® zot sifatida qaraladi. Uchinchidan, dinning ta’siri ham muhim omil bo‘lib, Islomda ota-onani hur-
mat qilish, ularni xizmatida bo‘lish farz hisoblanadi. To‘rtinchidan, o°zbek jamiyatida tarixan oilalarning
katta va serfarzand bo‘lishiga alohida ¢’tibor garatilgan. Oila a’zolarining birga yashashi, bir-birini qo‘llab-
quvvatlashi muhim bo‘lgan.

Erkaklik assotsiativ maydonining yadrosida “Mard” (24 ta javob) reaksiyasi birinchi o‘rinda, “Kuch-
1i” (21 ta javob) reaksiyasi esa ikkinchi o‘rinda kelgan. Bu stimulga “xitoy informantlari birinchi o‘rinda
“Mas’uliyatli” (10 ta javob), ikkinchi o‘rinda “Kuchli” (8 ta javob), rus informantlari birinchi o‘rinda
“Kuchli” (10 ta javob), ikkinchi o‘rinda “Mas’uliyatli” (6 ta javob)” [12;70-b.] deb reaksiya bildirishgan.

Avyon bo‘ladiki, o‘zbek gender avtostercotipi erkaklik deganda “Mard”, xitoy gender avtostereotipi
“Mas’uliyatli”, rus gender avtostereotipi esa “Kuchli” insonni tasavvur giladi. Odatda, an’anaviy o°zbek
madaniyatida erkaklik sifati kuchli bo‘lishdan ko‘ra, bir so‘zli bo‘lish, oila sha’ni va vatanni himoya qilish,
mas’uliyatni his gilish kabilami o°z ichiga oladi. Tarixdan urushlar, og‘ir sharoitlar, umuman, giyin zamon-
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Yuldashev Jo‘rabek Uralovich (NavDU dotsenti v.b.)
KARMANA TUMANI OYKONIMLARINING GRAMMATIK-STRUKTUR XUSUSIYATLARI

Annotatsiya. Ushbu maqolada o ‘zbek toponimikasida joy nomlarining grammatik—struktur xususi-
yatlari yuzasidan izlanish olib borgan toponimist olimlarning fikrlari va ularga munosabat, shuningdek,
Quyi Zarafshon geografik hududi toponimikasining bir qismi bo ‘Igan Karmana tumani oykonimlarining
grammatik-struktur xususiyatlari haqgida fikr yuritilgan.

Kalit so‘zlar: derivatsiya, oykonim, toponim, lisoniy qolip, lingvistik aspekt, lingvistik paradigma,
etnotoponim, etnonim, etnooykonim, onomastik birlik, urug’, gabila, konversiya, sodda oykonim, qo ‘shma
oykonim, murakkab tarkibli toponim.

TPAMMATHKO-CTPYKTYPHBIE OCOBEHHOCTH CUMBOJIN3MA PATIOHA KAPMAHA

Annomayus. B 0annoi cmamoe paccmampueaomes MHeHUs U 83271506l MONOHUMUCIOE, NPOBOOUG-
UUX UCCAeO08AHUS SPAMMAMUYECKUX U CIPYKIYPHBIX 0COOEHHOCMEl MONOHUMOG 8 Y30eKCKOi MONOHU-
MUU, O MAKACE SPAMMAMUYECKUX U CIMPYKMYPHBIX 0COOeHHOCmel MOonoHuMo8 Kapmancko2o paiiowa,
8xooauezo 6 monoHumuo Husxcrne 3apaguiancrozo ceozpaghuuecxozo pecuona.

Knruegoie crnosa: oepuseayus, UKOHOHUM, MONOHUM, TUHESBUCHUYECKAS MOOCb, TUHCEUCTIUYECKUTL
acnexm, TUH2BUCMUYECKAs Napaouzsmd, SMHOMONOHUM, SMHOHUM, SMHOUKOHOHUM, OHOMACIMUYECKAs eOU-
HUYa, KIau, niems, obpawerue, NPOCmoti UKOHOHUM, COCIMAGHOT UKOHOHUM, CILONCHBIT FIONOHUM.

GRAMMATICAL-STRUCTURAL FEATURES OF THE SYMBOLISM OF THE KARMANA
DISTRICT

Annotation. This article discusses the opinions and attitudes of toponymic scholars who have con-
ducted research on the grammatical and structural features of place names in Uzbek toponymy, as well as
the grammatical and structural features of the place names of the Karmana district, which are part of the
toponymy of the Lower Zarafshan geographical region.

Keywords: derivation, icononym, toponym, linguistic pattern, linguistic aspect, linguistic paradigm,
ethnotoponym, ethnonym, ethnoicononym, onomastic unit, clan, tribe, conversion, simple icononym,
compound icononym, complex toponym.

Kirish. Ma’lumki, har qanday joy nomlarida yurtning tarixi, kechmishi, geografiyasining betakror
xususiyatlari, shu territorivada yashagan xalgning o‘tmishdagi kundalik hayoti, orzu-istaklari, gaysi urug*
yoki gabilaga mansubligi kabi bilimlar oz ifodasini topgan bo‘ladi.

Insoniyat paydo bo‘libdiki, o‘zi yashab turgan yoki atrofini qurshagan shaharlar, gishloglar, ovullar,
maydonlar, bog‘lar, galalar, qo‘rg‘onlar, karvonsaroy, rabotlar, masjid va madrasalar, ko‘chalar, mahalla-
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