ﬂ FALSAFA ‘I

Boymurodov Zoxid Shokirovich (Qarshi davlat universiteti “Falsafa va sotsiologiya” kafedrasi dotsenti, PhD;

zoxidbovmurodov26@gmail.com)
ZAMONAVIY OMMAVIY MADANIYAT: SHAKLLANISH OMILLARI VA MILLIY

TURMUSH TARZIGA TA’SIRI

Annotatsiya. Ushbu magolada zamonaviy ommaviy madaniyatning shakllanish omillari, uning mil-
liy turmush tarziga ta’siri va jamiyatdagi ijtimoiy-madaniy roli tahlil gilinadi. Ommaviy madaniyat tex-
nologik rivojlanish, urbanizatsiya, global kommunikatsiya vositalarining keng tarqalishi hamda igtisodiy
va ijtimoiy o ‘zgarishlar bilan bog ‘liq tarzda rivojlanadi. Tadgiqotda ommaviy madaniyatning yoshlar, o ‘r-
ta sinfva keng omma ongiga ta siri, estetik did, individualizm, iste ‘'molchilik hamda milliy qadriyatlar bilan
bog ‘ligligi o ‘rganiladi. Shuningdek, ommaviy madaniyatning salbiy va ijobiy jihatlari, uning intellektual
va ma ‘naviy rivojlanishga ta siri muhokama qgilinadi. Maqgola natijalari shuni ko ‘rsatadiki, zamonaviy om-
maviy madaniyat jamiyvatda yangi turmush qadriyatlarini shakllantirish bilan birga, milliy madaniyatning
o ‘ziga xosligini saqlash va estetik tafakkur rivojini qo ‘llab-quvvatlashda muhim o ‘rin tutadi.

Kalit so‘zlar:ommaviy madaniyat, zamonaviy jamiyat, milliy turmush tarzi, urbanizatsiya, texnologik
taraqqiyot, yoshlar ongiga ta sir, estetik did, individualizm, ijtimoiy qadriyatlar, global kommunikatsiya.

®AKTOPBI ®OPMUPOBAHIS COBPEMEHHOI MACCOBOM KYJIbTYPhI

Annomauus. B oannoti cmamve 6y0ym npoananusuposanvl haxmopvl QopMUpoSaHUs CO8PeMeH-
HOTI MACCOBOT KYIbMYPbl, e GIUIHUE HA HAYUOHANbHBIL 00pa3 HCUHI 1 COYUOKYTbMYPHYIO PONb 8 00-
wecmee. B uccreoosanuu uzyvaemes euuaHue NONYIAPHON KYIbMYPbl HA CO3HAHUE MOJ00HCU, CPEOHEe20
KIGCCa U WUPOKOU 001eCmEeHHOCTU, d MAKXHCE ee CEA3b C ICMEeMUUECKUM 6KYCOM, UHOUBUOYANUIMOM,
nompeoneHuem u HAYUOHATLHBLIMIU YeHHOCmAMU. Taxdce 06CYHCOAOMCs He2amugHbvle U NO3UMUGHbBIE dC-
NeKMbl MACCOBOI KYIbMYPbl, €€ GIUAHUE HA UHMETIeKmYyaibHoe 1 OyXoe8Hoe paseumue. Pe3ynomamol cma-
Mbl NOKA3LIBAIOM, YMO COBPEMEHHAS MACCO8AS KYIbMYPd, HAPAOY ¢ POPMUPOBAHUEM HOBBIX HCUSHEHHBIX
yeHHocmell 6 00wecmee, uepaem GAa}CHYI0 pOib @ COXPAHEHUU CaMODLIMHOCIU HAYUOHANLHON KYIbMYPbl
U NOOOPIHCKE PABUMIUA ICMEeMUYecKo20 MblutieHus. Kynomypa, Hapaoy ¢ popmuposanies HOBbIX HCU3-
HeHHbBIX YyeHHOCcmell 8 obujecmee, uepaem 6A}CHYI pOlb 6 COXPAHeHUU CAMOOBIMHOCMU HAYUOHATLHOU
KYILMYPbl U NOOOEPIHCKe PA3GUMIUSL ICMEMUHECKO20 MbIULICHUS.

Knruegoie criosa: maccoseas kynemypa, cospemernoe 00uecmeo, HayuoHAIbHbIT 00pa3 HCUSHU, YD-
Oanuzayus, mexHoI02UYeCKUTl NPOcPect, GIUAHIE HA COZHAHUE MOIOOHCH, ICMeMUYeCKIUT 6KYC, UHOUBU-
Oyanu3M, COYyUaNbHbIe YeHHOCMU, 2I00ANbHAS KOMMYHUKAYUS.

MODERN POPULAR CULTURE: FORMATION FACTORS AND IMPACT ON NATIONAL
LIFESTYLE

Annotation. This article analyzes the factors of the formation of modern mass culture, its impact on
the national lifestyle, and its socio-cultural role in society. Popular culture develops in conjunction with
technological development, urbanization, the widespread availability of global communication tools, and
economic and social changes. The study examines the impact of popular culture on the consciousness of
youth, the middle class, and the general public, as well as its connection to aesthetic taste, individualism,
consumerism, and national values. The negative and positive aspects of mass culture and its impact on
intellectual and spiritual development are also discussed. The results of the article show that modern mass
culture, along with shaping new values of life in society, plays an important role in preserving the
uniqueness of national culture and supporting the development of aesthetic thinking.

Keywords: mass culture, modern society, national lifestyle, urbanization, technological develop-
ment, influence on the consciousness of youth, aesthetic taste, individualism, social values, global com-
munication.

Kirish (Introduction). Zamonaviy ommaviy madaniyat asarlari professional ijodkorlar tomonidan
varatiladi. Ular yaratgan asarlar murakkab badiiy timsollar, turli xil obrazlar, murakkab insoniy munosabat-
larga ega bo‘lmaydi, kishilar ichki ruhiy kechinmalarining eng nozik tomonlarini uyg‘otishga va ularni fikr-
lashga da’vat etmaydi. Bugungi tezkor dunyoda yashayotgan kishilarda zamonaviy ommaviy san’at mazkur
masalalar va tasavvurlar ustida ko‘pam bosh qotirib o‘tirishni talab gilmaydi [1]. Bugungi kishiga ko ‘proq
tezkor dunyoning tezkor oqimi bilan birgalikda harakatlanayotgan ruhiyatini junbushga keltirishga, asar-
dagi eng nozik ruhiy kechinmalarni boshdan kechirish va tasvirlanayotgan vogealar bilan birgalikda ya-
shashdan ko‘ra, o‘zining tabiiy ehtiyojlarini, ya’ni biologik ehtiyojlar-intim ehtiyojlar va hayvoniy instinkt-
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Xulosa qilib aytganda, zamonaviy “ommaviy madaniyat” ommaning ongini manipulyatsiva qilish,
g‘oyaviy-mafkuraviy va ma’naviy-ruhiy bir qolipga solishga garatilgan madaniyatdir.

Ommaviy madaniyat bir xil golip va obrazdagi gahramonlarning obrazini yaratdi. Natijada asosan
yoshlarning ana shu qahramonlarga sig‘inishga olib keldi. Sun’iy gahramonlar, ko‘proq yoshlar sig‘inadi-
gan “yulduz”larni, shuningdek, ularga topinadigan fanatik olomon va ishqibozlami, jazmanlar va ixlos-
mandlarning vujudga kelishiga sabab bo‘ldi. Zamonaviy “ommaviy madaniyat” o‘z davrining afsonasiga
aylangan Muhammad Ali, Pele, Brus Li, Maykl Jekson, Madonna, Mayk Tayson, singari qahramonlarni
yoshlar sig‘inadigan sanamlarga aylantirdi.

Olomonda shunday xususiyat, ya’'ni, intilish mavjudki, uning uchun barcha narsalar yoqimli bo‘lsin.
Shu boisdan ommani boshqarish yo‘lidan boradigan ommaviy madaniyat ijodkorlari, odamlarning aynan
ana shu intilishi, ruhiy holatini hisobga oladi. Ommaviy madaniyatni yaratuvchilar odamlar ruhiyatiga ta’sir
ko‘rsatadigan, uning ruhiyatini boshqarishga, kishilarni olomon ko‘rinishiga olib kelishga yordam beruvchi
har ganday vositalar, odamlar ongini junbushga keltiruvchi turli xil noaxloqiy xatti-harakatlar, ularni g‘a-
zablantiruvchi, o‘z kuch-qudratini namoyish qilish va vahshiylashtirishga ta’sir ko‘rsatuvchi vositalarga
alohida e’tibor beradi.

Yevropa industriyasi iste 'mol buyumlarini bir xil shaklda ishlab chigarishni avj oldirdi. Mazkur mah-
sulotlarda standartlarga moslik ustunlik qila boshladi. Moddiy ishlab chigarishdagi bu holat ma’naviy boy-
liklar ishlab chigarishga ham o°z ta’sirini ko‘rsatmasdan qolmadi. Natijada Fransiya adabiyotida yangi yo*-
nalish — shovizm (narsa, buyumga o‘chlik va tobelik) vujudga kelgan. Yevropada jamiyatning ommaviy-
lashuvi va ayni paytda kishilarning o°‘zaro begonalashuvi jamoaviylikning individualizm bilan almashishi-
ga, va’'ni, har bir kishining o°z manfaatini umumjamoa manfaatiga moslashtirishini emas, balki shaxsiy
manfaatini umummanfaatdan ustun qo‘vishga olib keldi. Endi umum fikri o*miga yakka shaxsning fikri,
intilishlari ustunlik gila boshladi [3].

Zamonaviy ommaviy madaniyat ta’siri ostida jamiyatdagi turli tuman ijtimoiy munosabatlar tijorat
magsadlariga asoslanib qoldi, ommaviy madaniyatning deyarli barcha ko‘rinishlari tovar mahsulotlariga
aylanib bo‘ldi. Ommaviy axborot vositalarining rivojlanishi natijasida ma’naviy faolivat turlari: kinofilmlar
ishlab chiqarish, kitob chop qilish, musiga asarlarini yaratish va boshqalar konveyr usulidagi ishlab chigari-
ladigan mahsulotga aylandi. Mahsulot ishlab chigarishning ma’lum bir gismi badiiy madaniyat sohasiga
ko‘chdi. Bu esa badiiy ishlab chigarishning ko‘ngilochar xarakter kasb etishiga sabab bo‘ldi. Aslida ham,
kinofilmlar ishlab chiqarish, tasviriy san’at asarlarini yaratish, badiiy adabiyot va musiqa san’ati sohasidagi
jjodkorlik, badily madaniyatning ko‘pgina sohalarining ortida ko‘proq foyda olish magsadi yotganligini
ko‘rishimiz mumkin.

Ommaviy madaniyat jamiyatda yangi bir gatlam — o°rta sinfning vujudga kelishiga sabab bo‘ldi. O°r-
ta sinf postindustrial jamiyatning asosiy negizi — o‘zagiga aylanadi.

O‘rta sinfda, bir tomondan, muvaffagiyatga erishish, boshqa tomondan esa har bir narsadan foyda
olishga bo‘lgan intilish kuchli bo‘ladi. Mazkur holatni kambag‘al oiladan chiqqan gahramonlaming mil-
liarderlarga aylanishi, boshga mamlakatdan musofir bo‘lib kelgan kishining taniqli yulduzga aylanishi to‘g-
‘risidagi ommaviy madaniyat mahsulotlari orqali targ‘ib gilinishida ko‘rishimiz mumkin. Ikkinchidan, om-
maviy madaniyat o‘rta sinf vakillarining yirik ko‘chmas mulkka egaligi to‘g‘risidagi shov-shuv va mish-
mishlarni tarqatishning asosiy vostitasiga aylandi. Ularning zamonaviy avtomobillarni sotib olganligi, Yev-
ropa, Amerika va boshqa qit’alardagi mashhur qal’alarga, villalarga egalik gilishi, dunyoning mashhur orol-
laridagi so‘lim joylarni sotib ola boshlaganligi to‘g‘risida ommaviy axborot vositalarida turli tuman xabar-
lar va mish-mishlar tarqatilmoqda. Natijada kishilarda, aynigsa, yoshlarda har bir narsaga buyum sifatida
garash, har bir narsadan fagat foyda olish, mashhur san’at asarlariga madaniy boylik yoki qadriyat sifatida
garash emas, balki, ularni fagat mol-mulk va boylik sifatida qabul qilish tafakkuri shakllanadi. Uchinchi-
dan, o‘rta sinf vakilida jamoaviylik emas, balki individualizm, ya’ni, “faqat o‘zim bo‘lsam bo°ldi, boshgalar
bilan nima ishim bor”, “o‘zim chiqqan tepalik oman bo‘lsa bo‘ldi” degan tafakkur garor topdi. Jamiyat va
o°zi bilan yonma-yon yashagan kishilarning tagdiriga befarglik shakllanib, hatto, nafaqat, qarindosh-urug®,
balki o°z oila a’zolariga bo‘lgan munosabatlarida ham shaxsiy manfaat birinchi o‘ringa chigmogqda, ular
o‘zlarining zimmasidagi ijtimoiy ma’suliyatni unutmoqdalar. Albatta, zamonaviy jamiyatda o‘z imkoniyat-
larini ishga solish, beshafgat ragobatda muvafaqqiyatga erishish kabi fazilatlarga intilish yomon narsa
emas. Lekin mazkur holat insonni inson sifatidagi o°zligini anglashi va umumjamiyat manfaatlari uchun
kurashishdan chalg‘itadi, ularga befarq munosabatda bo‘lishga olib keladi. Jamiyat hayotidan uzoglashti-
radi, individulaizmni kuchaytiradi, faqat o°zi uchun vashashga olib keladi. Umumjamoaviylik hissi indivi-
dualizmga, insoniylik insoniyatga qarshi kurashga olib boradi.

63



Bizningcha, ommaviy madaniyatning keng ko‘lamda voyilishida nafaqat industrial ishlab chigarish
va uni tarqatish tizimining zamonaviylashuvi, balki kishilarning, aynigsa, yoshlaming yangidan ishlab chi-
qarilayotgan mahsulotlarni havas bilan iste’'mol qilishi, ya’ni, unga egalik qilish hissining yildan yilga ku-
chayib borishi, undan foydalanishning “moda”ga kundan kunga o°sib borishi hamda kishilarning ana shu
“moda’larga o‘chligi sabab bo‘lgan. Go‘yo, kim “moda”ga aylangan ommaviy madaniyat mahsulotlariga
egalik gilsa, ya’ni “moda”ga amal qilsa, u madaniyatli deb hisoblangan. Keyinchalik, barchaning ommaviy
ravishda ana shu moda asosida yashashi ilg‘orlik, ya’ni madaniyatlilik belgisi hisoblangan. Aks holda, u
zamondan orqada qolgan — madaniyatsiz deb qabul gilingan. Ana shu agidadan kelib chigadigan bo‘lsak,
ommaviy madaniyat bu ommaviy “moda”, ya'ni, yangicha modani niyat qilish, unga erishish va uni om-
maviylashtirish demakdir. Moda esa kimningdir foydasini ko‘zlagan holda ommaviylashtiriladi. Shu bois-
dan ham zamonaviy bozor qonuniyatlari zamonaviy ommaviy madaniy mahsulotlarni keng tarqatishdan
manfaatdor [4;20-22-b.].

Demak, ommaviy madaniyat tarafdorlari insonni emas, aksincha, narsalar va buyumlarni ¢’zozla-
shadi, ma’naviy dunyoni emas, maishiy-iste 'molchilik his-tuyg‘ularini qadrlaydilar va ulami ommalashti-
rishga harakat qiladilar. Ularning asosiy magsadi — milliy madaniyatlarning noyob belgilarini minimallash-
tirib ularni bir qolipga tigish va kishilarning, aynigsa, yoshlarning “narsalarga (buyumlarga) qulligi "ni rag*-
batlantirishdir. Amerikalik mashhur adib R.Bredberi ta’biri bilan aytganda, ommaviy madaniyat maktabi-
+dan o‘tgan avlod uchun hayotning ma’nosi avtomabil, televizor, muzlatgichga ega bo‘lishdir.

Bugungi kunda intim munosabatlar, shahvatparastlik, zo‘rovonlik, xudbinlik, “Kim kuchli bo‘lsa-
o‘sha haq” degan yovvoyilik gonunlarini badiiylashtirish ommaviy madaniyat tomonidan keng targ‘ib etil-
mogqda.

G‘arb davlatlarining ayrimlarida ommaviy madaniyat tarqatayotgan “pornografiya” (sharmsizlik,
behayolik) hamda sadizm (shafqatsizlik) targ‘iboti yo‘liga qo‘yilayotgan har ganday g‘ovlar sud qarorlari
bilan birin-ketin olib tashlanmogqda. Hatto, AQSH maktablarida “Yangi rok” musiqalari o‘quv dasturlariga
kiritilmoqda.

Aslida, san’at asarlarini yaratish konveyr usulida ishlab chiqgarishni emas, balki har bir ijodkordan
yugori igtidorni talab giladi. Haqiqiy san’at ijodkorning ruhiy kechinmalari chig®irig‘idan o‘tib, tabiat, ja-
miyat va insoniyatga bo‘lgan munosabalarining hosilasi sifatida vujudga keladi.

Ommaviy madaniyatning ayrim janrlari haqiqiy san’at asarlaridan ancha uzoqlashib ketdi. Ular ko*p-
roq ommani, asosan yoshlarni junbushga keltiruvchi, noinsoniy ruhiy holatlami qo‘zg*aydigan, ruhiy ke-
chinmalarga ta’sir ko‘rsatuvchi ohanglar, xatti-harakatlar va bitiklarni, kliplarni texnik vositalar orqali tar-
qatishga asoslanadi.

Xulosa va takliflar. An’anaviy madaniyatda esa etnik xususiyatlar — mazmunan va shaklan boshqa-
lardan ajralib turish, muayyan xalgning tarixiga, turmush tarziga, maishiy munosabatlariga alogadorlik
kuchli. Uni tushunish boshqa xalglar uchun, aynigsa turmush tarzi, yashash sharoitlari, diniy e’tiqodi farq
qgiladigan xalglar uchun qiyinchilik tug‘diradi. Bundan tashqari, an’anaviy madanivatni boshqa xalqlar qa-
bul gilish uchun ushbu madaniyat yaratilgan tilni, ular asosida yotgan folklormi, urf-odatlarni, qadrivatlar
tizimini bilish talab etiladi. Shu sababli an’anaviy madaniyatning etnik xususiyatlari kuchliligi tufayli dun-
yo migyosida kam tarqaladi. Fagat qo‘shni bo‘lib yashaydigan xalqlar orasida o‘zaro madaniy aloqalar psi-
xologiyasi, maishiy turmushi yaqinligi sababli ko‘proq tarqaladi.
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VOQELIKNING QAYTA IDROK ETILISHIDA TAFAKKUR USLUBI TRANSFORMATSIYASI

Annotatsiva. Maqolada virtual obrazlar sharoitida vogelikni idrok etish jarayonining falsafiy asos-
lari tahlil gilinadi. Tadgiqotda zamonaviy raqamli muhitning inson ongiga, bilish jarayonlariga va tafak-
kur uslubiga ko ‘rsatadigan ta 'siri fenomenologik, gnoseologik hamda sinergetik yondashuviar asosida yo-
ritilgan. Ayniqgsa, virtual reallik, media tasvirlar va algoritmik tizimlar orqali shakllanayotgan yangi epis-
temologik paradigma ochib beriladi. Yevropava Osiyo jamiyatlari misolida tafakkur transformatsiyasining
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