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PERSUASIVE FUNCTION OF MORPHOLOGICAL MEANS

Annotation. This article examines the pragmatic and discursive functions of morphological devices,
considered the core of persuasion, in a comparative study of the Uzbek and German languages. The paper
explores the role of epistemic and deontic indicators of modality, stress, imperative and conditional moods,
as well as personal number and pronouns, in strategies for influencing the listener or reader in a fext,
strengthening or sofiening assertions through linguistic arguments. Despite the structural differences
between the languages, their functional similarities and the nature of their argumentative operators are
revealed.
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Kirish. Persuazivlik (ishontirish) maydonining yadrosi morfologik sathda joylashishi haqidagi faraz
ushbu tadqigotning bosh obyekti hisoblanadi. Bu yerda ko‘rib chigiladigan vositalar alohida leksik birlik
emas, balki so‘z shakli yoki qo‘shimchadir. Ular matnda yuzaki ko*zga tashlanmasa-da, deyarli har bir per-
suaziv epizodda faol ishtirok etadi.

Modallik — so‘zlovchining aytilayotgan fikrga munosabatini bildiruvchi kategoriya bo'lib, uning ikki
turi ajratiladi:

1. Epistemik modallik (fikming rost voki noanigligi).

2. Deontik modallik (zarurat, ruxsat, taqiq).

O°zbek tilshunosligida ushbu vositalar mazmuniy sintaksis doirasida, nemis tilida esa modal fe’llar
doirasida [2] batafsil o‘rganilgan. Modallik ishontirishda ikki qarama-qarshi vazifani bajaradi: so‘zlovchi
fikrini kuchaytirishi (boosfers guruhi) yoki uni ataylab yumshatishi (#edges guruhi) mumkin. T.Larina
ko‘rsatganidek, noaniqlik lisoniy manipulatsiya sifatida qo‘llanganda, bildirilgan da’voni rad etish giyin-
lashadi.

Adabiyotlar tahlili. Persuazivlik va uning lisoniy vositalari muammosi jahon hamda milliy tilshu-
noslikda turli aspektlarda o‘rganib kelinmoqda. Persuazivlik va pragmalingvistik ta’sir mexanizmlarining
nazariy asoslari J.-K.Anskombr va O .Dyukro (J.-C.Anscombre, O.Ducrot) tomonidan ilgari surilgan "7i/
ichidagi argumentatsiya” (L'argumentation dans la langue) nazariyasiga borib taqaladi. Mualliflaming ta’-
kidlashicha, til birliklari va aynan gramatik operatorlar shunchaki axborot uzatmaydi, balki gapning yo*na-
lishini va uning argumentativ giymatini belgilaydi.

Akademik yozuv va diskursda persuaziv vositalarning o‘mini Ken Hayland (K Hyland) atroflicha
tadqiq etgan. K. Hayland interaktiv va interpersonal vositalarni tasniflab, #edges (yumshatish) va boosters
(kuchaytirish) kategoriyalarining muallif va kitobxon o‘rtasidagi muloqotni yo‘lga qo‘yishdagi pragmatik
funksiyalarini ochib bergan. Uning qarashlariga ko‘ra, o‘quvchini ishontirish uchun manba berayotgan da’-
voning gat’iyligi va egiluvchanligi o‘rtasidagi muvozanatni morfologik hamda leksik vositalar orgali ush-
lab turish zarur.

T.V Larina xalgaro va madaniyatlararo muloqot doirasida muomalalik hamda distancion strategiya-
larni o‘rganar ekan, noaniglik va ehtimollik kategoriyalarining manipulyativ xarakterini ko‘rsatib o‘tadi.
Larinaning fikricha, gipotetik va yumshatilgan shakllar so‘zlovchini ehtimoliy etirozlardan himoya qiladi
va adresatga mulogot bosimini kamaytirib, uni bilvosita kelishuvga undaydi.

O°zbek tilshunosligida modallik va uning mazmuniy-sintaktik xususivatlari A.Nurmonov va N.
Mahmudovlar boshchiligida yaratilgan "O¢zbek tilining mazmuniy sintaksisi" tadqiqotida har tomonlama
tahlil gilingan. Ushbu ishda modal ma’nolarning shakllanishida morfemik va sintaktik birliklaming o‘zaro
hamkorligi ko‘rsatib berilgan. Biroq ushbu tadqgiqotlarda modallik, asosan, mantiqiy-grammatik kategoriya
sifatida talqin gilingan bo‘lib, uning matn va diskursdagi persuaziv-manipulyativ potensiali yetarlicha yori-
tilmagan edi.

Nemis tilshunosligida modal fe’llar va modal yuklamalar (Modalpartikeln) tizimi G. Helbig, J. Bus-
cha hamda M.Turmayr (M.Thurmair) ishlarida chuqur tahlil gilingan. M. Turmayr nemis modal yukla-
malarini so‘zlovchi va tinglovchining umumiy bilim fondi (fon) bilan bog‘lovchi, muloqot kontekstini
boshqaruvchi muhim pragmatik vosita sifatida baholaydi. Nemis tilida ushbu vositalarning diskursiv tabiati
atroflicha o‘rganilgan bo‘lsa-da, ularni agglutinativ tillar (xususan, o‘zbek tili) morfologik affikslari va
yuklamalari bilan qiyosiy-pragmatik aspektda o‘rganish hamon dolzarb vazifalardan biri bo‘lib qolmoqda.
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Tadqiqot metodologiyasi. Tadqiqot doirasida olingan har bir lisoniy misol uchun vosita turi (modal
s0°z, qo‘shimcha, mayl shakli, yuklama, shaxs shakli) va uning o°ziga xos pragmatik vazifasi (kuchaytirish,
yumshatish, undash, masofa saglash) farqlandi hamda qiyosiy-diskursiv tahlil metodlari asosida tasniflandi.
Tadgiqot materiallari sifatida A.Qahhorning “Sarob” romani, Cho‘lponning “Kecha va kunduz” asari [4]
hamda B.Shlinkning “Der Vorleser” [5] romani matnlari tanlab olindi.

Tahlil va natija. O‘zbek matnlarida epistemik modallikning eng faol vositalari shekilli, chamasi, -
sa kerak (yumshatuvchi) va albatta (kuchaytiruvchi) hisoblanadi. A/batta so°zi da’voni va’da berish yoki
ishontirish epizodlarida keskin kuchaytiradi: “Albatta, yuboraman! A .Qahhoming “Sarob” romanida aniq-
langan kuchaytiruvchi vositalar soni yumshatuvchilarga garaganda ancha yugqori bo‘lib, bu o‘zbek badiiy
dialogining o‘ziga xos pragmatik belgisi bo‘lishi mumkin. Alohida ¢’tiborga loyiq vosita ekan va -dir
shakllaridir. Turkiy tillarga xos ushbu kategoriva evidensiallik (axborot manbasini ko‘rsatish) deb ataladi.
Persuaziv nuqtayi nazardan, ekan ikki yoglama ishlaydi: so‘zlovchi javobgarlikdan qutuladi va axborotga
tashqi obro‘li manba qo‘shadi: “Biz fo ‘g ‘ri aytgan ekanmiz, bo ‘Imasa?”

Nemis tilida epistemik ma’no asosan modal fe’llar va Konjunktiv orqali beriladi. B.Shlinkning “Der
Vorleser” romanida Konjunktiv 11 shartli mulohaza orqali o°zini oglash va hikoyachining subyektiv baho-
sini berishda keladi: “Wenn ich dich nicht hétte kennen wollen, wdire ich gar nicht mitgefahren”. Konjunk-
tiv I esa bilvosita nutqda axborotdan masofa saglashga xizmat giladi. Xannaning suddagi ko‘rsatmasi liso-
niy jihatdan hikoyachining bu so‘zlarga qo‘shilmasligini, ya’ni masofa saqlashini anglatadi. Deontik mo-
dallik nemis matnida umumlashtiruvchi man olmoshi hamda diirfen (taqiq) va miissen (zarurat) juftligi or-
qali axloqiy qoidalarni shakllantiradi. O°zbek matnida bu ma’no kerak, lozim, mumkin emas leksik birliklari
va -masin shakli orqali ifodalanadi.

Yuklamalarning tekstual tahlili. Matnda persuaziv vazifani yuklamalar ham bajaradi. O°zbek tili-
da -ku, -da, -chi, -u, -a va axir yuklamalari persuazivlikni taminlovchi operatorlardir:

¢ -ku — adresatning o°zi biladigan haqiqatga tayanish (bilasiz-ku);

e -da — ta’kid va o°zini oqlash (omiman-da),

¢ chi — buyrugni iltimosga aylantirib yumshatish (desangiz-chi);

e axir — ¢’tirozni kuchaytirish vazifalarini bajaradi.

Nemis tilida bu funksiyani Modalpartikeln (modal yuklamalar) bajaradi. M. Turmayr ularni so‘zlov-
chining tinglovchi bilimi va kutilmasiga ishorasi sifatida baholaydi. Matnda doch (norozilik va hagiqatga
ishora), denn (savolga hayrat ohangini qo‘shish) va mal (bahonani yengillashtirish) yuklamalari aniglandi.

Mayl, zamon va shaxs shakllari pragramatikasi. Persuziv ma’no beruvchi morfologik vositalar-
dan yana biri bu mayl, zamon va shaxs shakllaridir. Buyrug mayli o‘zbek matnida har doim yumshatuvchi
vositalar (aylanay, qani, -chi) bilan keladi; yumshatgichsiz buyruq fagat tahdid yoki yuqori statusli shaxs
nutgida uchraydi. Nemis matnida esa to‘g‘ridan to‘g‘ri buyruq berish (Direktheif) oddiy hol hisoblanadi.
Shart mayli (-sa va wenn) har ikkala tilda ham kelajakdagi lisoniy foyda yoki salbiy ogibatlardan ogohlan-
tiruvchi mantiqiy dalil (argument) vazifasini o'taydi.

Persuaziv nutqda inklyuziv “biz” (so‘zlovchi va tinglovchini birlashtiruvchi) shakli K Hyland tasni-
fidagi ethos guruhiga kiradi. O°zbek matnlarida “biz” shakli uch xil pragmatik ma’noda keladi: Hokimi-
yat/institut bosimi (tergovchi nutqida); o‘quvchi bilan hamfikrlik uyg‘otish (muallif nutqida). Milliy jamo-
aviylikni anglatish. Nemis matnida esa sud sahnasida “biz” va “men” strategiyalari to‘gnashadi: personaj
aybni jamoaga yoyish uchun wir deydi, sudya esa buni fosh etib, shaxsiy javobgarlikni (ich allein) talab qi-
ladi.

Xulosa. Shunday qilib, o°zbek tilidagi evidensial qo‘shimcha (ekan) bajargan pragmatik vazifani
nemis tilida mayl shakli (Konyunktiv I) bajarishi aniglandi. Funksional jihatdan o'zbek va nemis yuklamala-
rl tizimi (masalan, -ku va doch) bir-biriga juda yaqin bo‘lsa-da, strukturaviy jihatdan tubdan farq qiladi:
o‘zbek yuklamasi enklitik, nemis yuklamasi esa mustaqil so‘zdir. Bu holat J.-K. Anskombr va O.Dyukro-
ning “til ichidagi argumentatsiya” nazariyasiga to‘liq mos keladi: yuklamalar gapning sof informativ maz-
munini emas, balki uning argumentativ yo‘nalishini belgilaydi.

Morfologik vositalarning persuaziv potensiali matn interpretatsiyasida yetakchi o'rin tutadi. Tillar-
ning lisoniy tabiati turlicha bo'lsa-da (o'zbek tilida agglutinativ affikslar, nemis tilida analitik/flektiv shakl-
lar), diskursda ular bir xil pragmatik yukni — tinglovchini ishontirish, da'voni kuchaytirish yoki manipulya-
tiv tarzda yumshatish vazifalarini muvaffaqiyatli bajaradi.
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