b) presuppozitsiya farglari. Har bir til va madaniyatda ma’lum presuppozitsiyalar — oldindan taxmin
qgilinadigan bilimlar mavjud. Asl matndagi presuppozitsiya magsad til kitobxoniga notanish bo‘lishi mum-
kin, bu esa pragmatik muammolami keltirib chiqaradi.

Tahlil va natijalar. Bu gap shaklan savol bo‘lsada, pragmatik jihatdan u bilvosita iltimos, ya'ni de-
razani yopish yoki isitishni yoqish hagida nazarda tutilgan. So°zma-so‘z tarjima: “Bu yerda sovuq, shunday
emasmi? —pragmatik jihatdan noto‘g‘ri bo‘lishi mumkin. Pragmatik jihatdan muvofiq tarjima: “Sovuq
bo‘lyapti, derazani yopib qo‘ysak bo‘ladimi?” yoki kontekstga garab, “Sovuq ekan” (implitsit iltimos sifati-
da). Ushbu misol pragmatik adaptatsiya strategiyasining qo‘llanishini namoyish etadi.

Xulosa va takliflar. Ushbu tadqiqot bevosita tarjimada pragmatik muammolarning mohiyatini ochib
berdi va ularni hal gilish yo‘llarini ilmiy asoslab berdi. Tadqiqot natijalari quyidagi xulosalarga olib keldi:

Birinchidan, bevosita tarjimada pragmatik ekvivalentlikka erishish semantik va grammatik ekviv-
alentlikdan kam ahamiyatli emas. Tarjima nafaqat tillar orasidagi o‘tkazish emas, balki madaniyatlar, kon-
tekstlar va kommunikativ vaziyatlar orasidagi ko‘prik hisoblanadi. Pragmatik jihatlar ¢’tibordan chetda qol-
dirilganda tarjima kommunikativ jihatdan nomuvofiq, sun’iy yoki tushunarsiz bo‘lib goladi.

Ikkinchidan, bevosita tarjimada pragmatik muammolar tizimli harakterga ega. Ular asosan besh aso-
siy turga bo‘linadi: nutq aktlari noekvivalentligi, presuppozitsiya farglari, implikaturalaming uzatilishi,
xushmuomalalik strategiyalari farqi. Har bir tur o°ziga xos yechimni talab qiladi.

Uchinchidan, pragmatik muammolarni hal gilishda to‘rtta asosiy strategiya samarali ekanligi aniq-
landi: pragmatik adaptatsiya (shakl o‘zgartiriladi, lekin kommunikativ funksiva saqlanadi), eksplikatsiva
(vashirin ma’lumot aniq gilinadi), kompensatsiya (bir joyda yo‘qolgan pragmatik xususiyat boshqa joyda
qaytariladi) va madaniy almashtirish (bir madaniyatga xos element boshqasidagi ekvivalent bilan almashti-
riladi).

To‘rtinchidan, tarjimonning pragmatik kompetensiyasi — har ikki tilning pragmatik tizimini chuqur
bilish, madaniy kontekstni tushunish va kommunikativ vaziyatni to‘g‘ri baholash qobiliyati bevosita tarji-
maning sifatini belgilovchi muhim omil hisoblanadi. Tarjimon nafaqat tillar tizimini, balki madaniyat, kon-
tekst va kommunikativ vazivatni ham hisobga olishi lozim.
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NORMANDIYA REGIONIDAGI TURIZM OBYEKTI NOMLARINING
LINGVOKULTUROLOGIK TAHLILI

Annotatsiya. Mazkur maqolada Normandiya regionidagi turizm obyektlari nomlarining lingvokultu-
rologik xususiyatlari tahlil gilinadi. Tadgiqot til va madaniyatning o zaro alogasini o ‘rganuvchi lingvokul-
turologik yondashuv hamda onomastik va toponimik tahlil usullariga tayangan holda olib borildi. Magola-
da joy nomlari nafagat geografik belgi, balki tarixiy xotira, mintaqaviy identitet, madaniy meros va turistik
diskursning muhim komponenti sifatida talgin gilinadi. Normandiyadagi turizm obyektlari nomlarida ro-
man, gallo-rim, skandinav va norman madaniy qatlamlar izlari caklanib qolganligi ko ‘rsatildi. Shuning-
dek, bu nomlar hududning lingvistik manzarasi va turistik jozibadorligini shakllantirishda muhim vosita
bo ‘lib xizmat qilishi asoslandi.
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JMHTBOKYJIbTYPOJIOTMUYECKUI AHAJIN3 HA3BAHUI TYPUCTUUYECKUX
OBBEKTOB PETMOHA HOPMAHAUA

Annomayus. B cmamoee ananuzupyomes 1uHe60KY1bmMypoiocudecKkue 0Co6eHHOCMU HA38AHUI MY-
pucmuyeckux 0bwvexmog pecuona Hopmanous. Hecneooeanue onupaemes Ha TUH2EOKYIbMYPOIOSUECKUTL
N00X00, U3yHaroW Uil 63aUMOOeTCmEue A3bIKA U KYIbMYPbl, d MAKHCE HA MeMOObl OHOMACMUYECKO20 U MO-
nonumuyecko2o ananusa. Haseanus mecm paccmampuearomes He moivko Kax ceocpaguueckue 0603Haqe-
HUS, HO U KAK HOCUMETU UCMOPUHECKON NAMAMIL, PeSUOHANLHOT UOCHMUYHOCIN, KYIbIMYPHO20 HACIeOUs
U 8AXICHBIE KOMINOHEHMbI MYPUCmu4ecko2o ouckypca. Ilokasano, 4mo 6 Ha36aHUAX MYPUCTIUYECKUX 00beK-
moe Hopmanouu coxpansiomes ciedvl PUMCKO20, 2aNI0-PUMCKO20, CKAHOUHABCKO2O U HOPMAHOCKO20
KYIbmypHoIX c10é6. OBOCH0GbI8ACMC, YMO OAHHbIC HA3EAHUS USPAIOM 3HAYUMYIO POIb 68 POPMUPOSAHUY
JIUHSBUCMUYECKO20 TAHOUAPDMA PeSUOHA U €20 MYPUCUYECKON NPUBTEKAMEeTbHOCHIIL.

Knrwoueevie cnosa: nun2c8oxynsmyponocus, mononumus, Hopmanous, wazeanus mypucmudeckux
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A LINGUOCULTUROLOGICAL ANALYSIS OF THE NAMES OF TOURIST SITES IN THE
NORMANDY REGION

Annotation. This article examines the linguocultural features of the names of tourist sites in the
Normandy region. The study is based on a linguoculturological approach to the relationship between
language and culture, as well as on onomastic and toponymic analysis. Place names are interpreted not
only as geographical labels but also as carriers of historical memory, regional identity, cultural heritage,
and important components of tourism discourse. The paper shows that the names of tourist sites in
Normandy preserve traces of Roman, Gallo-Roman, Scandinavian, and Norman cultural layers. It is
argued that these names play a significant role in shaping the linguistic landscape and tourist attractiveness
of the region.

Keywords: linguoculturology, toponymy, Normandy, tourist site names, cultural heritage, Norman
language, onomastics.

Kirish. Zamonaviy tilshunoslikda tilni inson, tafakkur va madaniyat bilan bog‘liq holda o‘rganish
tendensiyasi kuchayib bormogda. Shu asosda shakllangan lingvokulturologiya til birliklarida milliy mada-
niyat, gqadriyat, tarixiy xotira va jamoaviy tafakkur ganday aks etishini o‘rganadi [1;356-b.], [2;102-103-
b.]. Bu fan doirasida onomastik birliklar, aynigsa, toponimlar, alohida ahamiyat kasb etadi, chunki joy nom-
lari hududning tarixiy taraqgiyoti, etnik gatlamlari, ijtimoiy tajribasi va madaniy xotirasini o‘zida mujas-
samlashtiradi [3;19-20-b.].

Bugungi kunda turizm ham til va madaniyatning o‘zaro alogasini ko‘rsatadigan muhim sohalardan
biriga aylangan. Turistik makonning jozibadorligi, ko‘pincha, uning nomlari, ular bilan bog‘liq tarixiy as-
sotsiatsiyalar, afsonalar, mahalliy talaffuz va mintaqaviy identitet orqali shakllanadi. Shu bois turizm ob-
yektlari nomlarini lingvokulturologik jihatdan tahlil qilish nafagat nazariy, balki amaliy jihatdan ham mu-
himdir.

Normandiya bu borada alohida ¢’tiborga loyiq hudud hisoblanadi. Mintaganing lingvistik va mada-
niy giyofasi rim, gallo-rim, frank, skandinav va norman tarixiy qatlamlari ta’sirida shakllangan. Normand
tili va uning mabhalliy ko‘rinishlari esa hududning o°ziga xos madaniy belgilaridan biri sifatida saglanib
kelmogda [4;1-2-b.]. Normand tilining UNESKO tomonidan jiddiy xavf ostidagi tillar qatorida qayd etili-
shi ham bu madaniy-lisoniy qatlamning dolzarbligini ko‘rsatadi [4;1-2-b.].

Mazkur maqolaning magsadi Normandiya regionidagi turizm obyektlari nomlarining lingvokulturo-
logik xususiyatlarini aniglash, ularning tarixiy-madaniy gatlamlarini tahlil qilish hamda turizm diskursida
tutgan o°rnini ko‘rsatishdan iborat.

Tadgiqotda qo‘yolgan asosiy savollar quyidagilardan iborat:

*Normandiya turizm obyektlari nomlarida qanday tarixiy va madaniy gatlamlar aks etgan?

*Bu nomlar hududiy identitet va madaniy xotirani ganday ifodalaydi?

*Turizm kommunikatsiyasida joy nomlari ganday lingvokulturologik funksiyalami bajaradi?

Mavzuga oid adabiyotlarning tahlili. Lingvokulturologiva XX asr oxirida mustaqil ilmiy yo*‘nalish
sifatida shakllangan bo‘lsa-da, uning nazariy ildizlari V.fon Gumboldt, A Potebnya, E.Sepir, B.Uorf va
boshqga olimlar garashlariga borib tagaladi. Zamonaviy manbalarda bu soha til va madaniyatning o°zaro
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munosabatini, milliy dunyoqarashning til birliklarida namoyon bo‘lishini o‘rganuvchi fan sifatida tavsif-
lanadi [1;356-b.], [2;102-103-b.]. Maslova maktabi bu yo‘nalishda alohida o‘rin tutib, tilni madaniy fe-
nomen, konseptlarni esa milliy tafakkurning lingvistik ifodasi sifatida talqin giladi [2;103-b.].

Onomastika va toponimiya bo‘yicha tadqgiqotlarda joy nomlarining tarixiy va madaniy yuklama ta-
shuvchi birlik ekani gayta-qayta ta’kidlanadi. Joy nomlarini nomoddiy madaniy merosning gimmatli tarki-
biy gqismi deb baholab, ular jamoalaming ko‘chishi, joylashuvi, urushlari, diniy garashlari va kundalik ha-
voti haqidagi xotirani saqlashini ko‘rsatadi [3;19-24-b.]. Shu bilan birga, joy nomlarining merosiy qiy-mati
nafaqgat ularning gadimiyligida, balki mahalliy jamoa ongidagi ahamiyatida ham namoyon bo‘lishi aytiladi
[5;25-26-b.].

Normandiya toponimiyasi bo‘yicha tadqiqotlar esa mintaganing til tarixini va fonetik xususiyatlarini
yoritishda muhim manba hisoblanadi. Lepelley Normandiya toponimiyasining asosiy fonetik belgilaridan
biri sifatida shimol va janub zonalari o°rtasidagi fargni ko‘rsatadi hamda bu holatni romanlashuv tarixi va
keyingi germannik bosim bilan bog‘laydi [6;177-181-b.]. U Normandiyaning ayrim hududlarida qadimgi
lotin velar undoshlarining arxaik ko‘rinishda saglanib qolganini ta’kidlaydi [6;181-182-b.].

Norman parrlari va normand tili bo‘yicha materiallarda bu tilning lotin asosli bo‘lishi, keyinchalik
sakson va viking unsurlari bilan boyishi, shuningdek, bugungi kunda ham mintaqaviy identitetning muhim
belgisi ekani ko‘rsatiladi [4;2-b.]. Bu holat turizm obyektlari nomlarini tahlil etishda normand til gatlami
va mahalliy talaffuz an’analarini ham hisobga olish zarurligini bildiradi.

Shuningdek, normand toponimik tadqiqotlarning keng ko‘lami hagidagi bibliografik sharhlar Nor-
mandiya bo‘yicha ilmiy izlanishlarning sermahsul ekanini ko‘rsatadi. Ayniqsa, Fr. de Beaurepaire ishlari
normand toponimivasining bazaviy manbalaridan biri sifatida qayd etiladi [7;73-b.].

Tadqiqot metodologiyasi. Mazkur magqolada tavsifiy, lingvokulturologik, onomastik va interpreta-
tiv tahlil metodlaridan foydalanildi. Tadqiqot manbalari sifatida lingvokulturologiya bo‘yicha nazariy asar-
lar, joy nomlarining madaniy meros sifatidagi qiymatiga doir tadgiqotlar, Normandiya toponimiyvasiga ba-
g‘ishlangan ishlar, shuningdek, normand til merosi haqidagi materiallar tanlab olindi [1;356-b.], [3;19-24-
b.], [4;1-2-b.], [6;177-182-b.].

Tahlil uch bosqichda olib borildi. Birinchi bosqichda lingvokulturologiva va toponimiya bo‘yicha
nazariy qarashlar umumlashtirildi. Ikkinchi bosqichda Normandiyaga xos turizm obyektlari nomlari tari-
xiy-madaniy gatlamlar nuqtayi nazaridan sharhlandi. Uchinchi bosqichda mazkur nomlarning turistik dis-
kursdagi funksiyalari, ya'ni, identitet yaratish, madaniy mediatsiya va hududning ramziy obrazini shakllan-
tirishdagi roli tahlil qilindi.

Tadgiqot obyekti sifatida Normandiyadagi tarixiy, diniy, qirg‘oqbo‘yi va madaniy turizm bilan bog*-
lig nomlar nazariy jihatdan ko‘rib chiqildi. Tadqiqot predmeti esa ushbu nomlarda namoyon bo‘ladigan lin-
gvomadaniy ma’no, tarixiy gatlam va ramziy yuklamadan iborat.

Tahlil va natijalar. Tahlil natijalari Normandiya regionidagi turizm obyektlari nomlari kuchli lin-
gvokulturologik potensialga ega ckanini ko‘rsatdi. Avvalo, bu nomlar mintaqaning ko‘p qatlamli tarixiy ri-
vojlanishini aks ettiradi. Normandiya toponimiyasi romanlashuv, gallo-rim taraqgiyoti, keyingi skandinav
ta’sirl va norman tarixiy shakllanishi natijasida yuzaga kelgan murakkab tizimdir [6;177-182-b.]. Shu sa-
babli turizm obyektlari nomlari oddiy nominativ birlik emas, balki tarixiy xotira “kodi” sifatida talqin qi-
linadi.

Birinchi muhim jihat — tarixiy qatlamlilik. Normandiyadagi ko‘plab nomlarda gadimgi lotin, gallo-
rim yoki germano-skandinav izlarining saqlanib qolganini kuzatish mumkin. Lepelley ta’kidlaganidek,
mintaganing ayrim hududlarida lotin tilidan o‘tgan fonetik xususivatlaming arxaik ko‘rinishi saqlangan
bo‘lib, bu hodisa toponimlarda, ayniqsa, ravshan ko‘rinadi [6;181-182-b.]. Demak, turizm obyekti nomi,
ko‘pincha, o°sha hududning tarixiy-lisoniy stratigrafivasini o‘zida jamlagan bo‘ladi.

Ikkinchi jihat — mintagaviy identitetning ifodalanishi. Normand tili va uning mahalliy ko‘rinishlari
hududning o°ziga xos madaniy belgilaridan biri sifatida yashab kelmoqda [4;2-b.]. Joy nomlarida normand
talaffuzi, dialektal variantlar yoki mahalliy etimologik unsurlar uchrashi ulaming fagat administrativ nom
emas, balki “mahalliylik™ni bildiruvchi belgi ekanini ko‘rsatadi. Macha ta’kidlaganidek, joy nomlarining
gadri ko‘pincha ularning jamoa uchun identifikatsion ahamiyatida namoyon bo‘ladi [5;25-26-b.]. Shu nuqg-
tayi nazardan garalganda, Normandiyadagi turizm obyektlari nomlari hududning brend belgisi bilan birga
mabhalliy aholi o°zligini ifodalovchi semantik birlik sifatida ham xizmat giladi.

Uchinchi jihat — madaniy xotira va merosni saqlash. Zamonaviy tadgiqotlarda joy nomlari nomoddiy
madaniy meros sifatida baholanadi, chunki ular tarixiy vogealar, migratsiya, urushlar, diniy an’analar va
kundalik turmush izlarini saglaydi [3;19-20-b.]. Normandiya kabi tarixiy jihatdan zich qatlamlashgan hu-
dudda bu holat yanada vaqqol namoyon bo‘ladi. Turizm obyektlari nomlari orqali sayyoh nafaqat manzilni
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taniydi, balki mintaganing tarixiy-madaniy “hikoyasi” bilan ham tanishadi. Demak, nom turizm matnida
informativ birlikdan ko‘ra kengroq, ya’ni interpretativ va ramziy vazifani bajaradi.

To‘rtinchi jihat — turizm diskursidagi reklama va mediatsiya funksiyasi. Turizm kommunikatsiyasida
obyekt nomi, ko‘pincha, jozibadorlik, tarixivlik va autentiklik taassurotini hosil giladi. Aynigsa, qadimiy
voki mahalliy tusdagi nomlar sayyoh uchun “asl”, “betakror”, “merosiy” makon tasavvurini yaratadi. Bu
esa turizm diskursida nomning marketing funksiyasini kuchaytiradi. Biroq nomlar faqat reklama uchun xiz-
mat gilmaydi. Ular madaniy mediatsiya vositasi bo°lib, mahalliy tarix va tashqi auditoriya o‘rtasida ko‘prik
vazifasini ham bajaradi.

Beshinchi jihat — talaffuz va dialektal shakllarning ahamivati. Onomastik tadgiqotlarda joy nomlari-
ning mahalliy talaffuzi ularming merosiy qiymatini oshiruvchi omillardan biri sifatida ko‘riladi [5;26-b.].
Normand parrlari bo‘yicha materiallarda ham leksik va fonetik farglar juda kichik geografik masofalarda
ham uchrashi aytiladi [4:2-b.]. Shunday ekan, Normandiya turizm obyektlari nomlarini lingvokulturologik
tahlil gilishda fagat yozma shakl emas, balki talaffuz, dialektal rang va mahalliy og®zaki an’anani ham hi-
sobga olish zarur.

Umuman olganda, tahlil shuni ko‘rsatadiki, Normandiya turizm obyektlari nomlari quyidagi lingvo-
kulturologik funksiyalarni bajaradi:

a) tarixiy qatlamlarni saglash;

b) mintagaviy identitetni ifodalash;

d) madaniy xotirani uzatish;

¢) turistik jozibadorlik va autentiklik obrazini yaratish;

f) mahalliy va tashqi auditoriya o‘rtasida madaniy vositachilik qilish.

Xulosa va takliflar. Mazkur tadgiqot Normandiya regionidagi turizm obyektlari nomlari lingvokul-
turologik jihatdan juda boy va ko‘p qatlamli hodisa ekanini ko‘rsatdi. Bu nomlar hududning tarixiy taraqqi-
yoti, roman va skandinav ta’sirlari, normand til merosi, mahalliy talaffuz an’analari hamda jamoaviy xotira-
sini aks ettiradi. Shu sababli ular oddiy geografik ko‘rsatkich sifatida emas, balki madaniy-kodlangan birlik
sifatida talqin qilinishi zarur.

Tahlillar asosida aytish mumkinki, Normandiyadagi turizm obyektlari nomlari nafagat hududni bel-
gilash vazifasini bajaradi, balki mintagaviy identitetni mustahkamlash, tarixiy xotirani saqlash va turizm
diskursida autentiklik obrazini yaratishda ham muhim rol o‘ynaydi. Joy nomlarining aynan shunday ko‘p
funksiyali tabiati ularni lingvokulturologik tadqiqotlarning dolzarb obyektiga aylantiradi.

Kelgusida ushbu yo‘nalishda quyidagi masalalarni chuqurroq o‘rganish magsadga muvofiq:

sbirinchidan, Normandiya turizm obyektlari nomlarining fransuzcha va normandcha variantlarini qi-
yosiy tahlil gilish;

sikkinchidan, turizm saytlari va gid matnlarida joy nomlarining qanday talqgin qilinishini diskursiv ji-
hatdan o‘rganish;

suchinchidan, joy nomlarining turistik brending va hududiy marketingdagi rolini alohida tadqiq etish.
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